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Введение 

 
Курсовая работа «Эконометрический анализ функции спро-

са на основные виды товаров и услуг» посвящена эконометри-
ческому анализу спроса на продукт (услугу) в зависимости от 
покупательной способности населения и индексов потребитель-
ских цен рассматриваемого продукта( услуги) и выбранной ка-
тегории в целом.   

Цель курсовой работы - на основе статистических сборни-
ков федеральной службы государственной статистики «Росстат» 
за 2001-2004 гг. провести корреляционно-регрессионный анализ 
спроса на продукт (услугу).  

Основной задачей работы является приобретение студента-
ми необходимых навыков исследовательской работы, умения 
применять изученные эконометрические методы и модели на 
практике, проводить комплексный анализ взаимосвязей между 
экономическими факторами, делать на основе проведенного 
анализа выводы и обобщения. 

Являясь небольшой учебной статьей или описанием проек-
та, курсовая работа должна по содержанию и форме представ-
лять собой научный текст, где обозначены теоретические под-
ходы к поставленной проблеме. 

Курсовая работа должна состоять из следующих разделов: 
- титульный лист (см. приложение 1); 
- содержание; 
- введение; 
- теоретическая часть; 
- расчетная часть; 
 - заключение; 
- список литературы. 
Курсовая работа должна выполняться каждым обучающим-

ся в письменном виде, в согласованной с преподавателем форме 
и в строго обозначенные сроки. 

Работа над курсовой работой не должна откладываться на 
последние дни. Относиться к ней надлежит со всей ответствен-
ностью и добросовестностью. Только систематический, пра-



 
 

вильно спланированный и организованный труд позволит до-
биться хорошего результата точно к установленному сроку. 

 

Требования к оформлению курсовой работы  

 
Курсовая работа должна быть оформлена соответствующим 

образом. В противном случае она не принимается преподавате-
лем к оцениванию.  

Курсовая работа оформляется в текстовом файле и должна 
соответствовать  следующим требованиям: 

1) Курсовая работа должна иметь титульный лист (при-
ложение 1); 

2) Текст печатается на одной стороне листа формата А4 
белого цвета шрифтом Times New Roman, кегль 14  
через 1,5 интервала с полями слева  3 см, справа 1 см, 
сверху и снизу по 2 см; 

3) Сноски печатаются через 1,5 интервала шрифтом 
Times New Roman,, кегль 12.  

4) Нумерация страниц сквозная, начиная с титульного 
листа работы, однако номер страницы на нем не ста-
вится. 

5) Введение, основная часть, заключение и список лите-
ратуры начинаются с новой страницы.  

 
К зачету/экзамену допускаются студенты, выполнившие все 

пункты задания и оформившие результаты работы в соответ-
ствии с установленными требованиями. 

Защита курсовой работы проходит для каждого студента  
персонально. 

Для успешной защиты студент должен: 
• знать теоретические основы тематики курсовой ра-

боты в объеме содержания материалов учебных по-
собий  и лекций; 

• уметь ответить на вопросы преподавателя по содер-
жанию выполненной курсовой работы. 



 
 

По результатам собеседования выставляется оценка за кур-
совую. 

 

Задание курсовой работы 

 
В курсовой работе «Эконометрический анализ функции 

спроса на основные виды товаров и услуг» проводится эконо-
метрический анализ потребления  товара/услуги в зависимости 
от цены товара/услуги и дохода населения  на основе офици-
альных статистических данных федеральной службы госу-
дарственной статистики «Росстат» за 2001-2004 гг. Для анализа 
выбраны следующие переменные: 

������  – средний ежемесячный доход жителя России 
(руб.); 
����	 – вес проданного предприятиями оптовой торговли 
мяса (включая птичье) за отчетный месяц (тыс. тонн); 
�������  – количество проданных предприятиями опто-
вой торговли мясных консервов за отчетный месяц (млн. 
условных банок); 
�
��
���	– вес проданных предприятиями оптовой тор-
говли колбасных изделий за отчетный месяц (тыс. тонн); 
���		��  – вес проданного предприятиями оптовой тор-
говли сливочного масла за отчетный месяц (тыс. тонн); 
����� – вес проданного предприятиями оптовой торговли 
маргарина за отчетный месяц (тыс. тонн); 
����  – вес проданного предприятиями оптовой торговли 
растительного масла за отчетный месяц (тыс. тонн); 
�����
�  – вес проданного предприятиями оптовой тор-
говли сыра за отчетный месяц (тыс. тонн); 
���
	� – вес проданных предприятиями оптовой торговли 
макаронных изделий за отчетный месяц (тыс. тонн); 
�
���� – вес проданного предприятиями оптовой торгов-
ли сахарного песка за отчетный месяц (тыс. тонн);  
�������	– вес проданных предприятиями оптовой тор-
говли кондитерских изделий за отчетный месяц (тыс. тонн); 



 
 

������ – вес  проданной предприятиями оптовой торговли 
муки за отчетный месяц (тыс. тонн); 
�����	 – вес проданной предприятиями оптовой торговли 
крупы за отчетный месяц (тыс. тонн); 
���
� – вес проданной предприятиями оптовой торговли 
рыбной продукции за отчетный месяц (тыс. тонн); 
���	��� – вес проданной предприятиями оптовой торгов-
ли бензина за отчетный месяц (тыс. тонн); 
����
  – количество легковых автомобилей, проданных 
предприятиями оптовой торговли за отчетный месяц (тыс. 
штук); 
�
���	 – вес мыла туалетного, проданного предприятиями 
оптовой торговли за отчетный месяц (тыс. тонн); 
�
���� – вес мыла хозяйственного, проданного предприя-
тиями оптовой торговли за отчетный месяц (тыс. тонн); 
����
�  – объем жилищно-коммунальных услуг, оказан-
ных за отчетный месяц (млрд. руб.); 
�������� – объем медицинских услуг, оказанных за от-
четный месяц (млрд. руб.); 
�	���
���	  – объем услуг пассажирского транспорта, 
оказанных за отчетный месяц (млрд. руб.); 
�������	 – объем  услуг связи, оказанных за отчетный 
месяц (млрд. руб.); 
����	���	– объем услуг организаций культуры, оказан-
ных за отчетный месяц (млрд. руб.); 
�������	��� – объем санитарно-оздоровительных услуг, 
оказанных за отчетный месяц (млрд. руб.); 
������	��� – объем услуг образования, оказанных за от-
четный месяц (млрд. руб.). 
����		- ИПЦ1 на мясо и птицу, 
���		�� - ИПЦ на сливочное масло,  
���� - ИПЦ на растительное масло, 

                                                      
1 ИПЦ - индекс потребительских цен (отношение цены товара в 
текущем месяце к цене этого товара в декабре предыдущего го-
да). 



 
 

���
	� - ИПЦ на макаронные изделия, 
�
���� - ИПЦ на сахар-песок, 
�����	 - ИПЦ на плодоовощную продукцию, 
������ - ИПЦ на хлебобулочные изделия, 
����� - ИПЦ на молочную продукцию, 
�����	- ИПЦ на крупы, 
���
� - ИПЦ на рыбную продукцию, 
���	���	- ИПЦ на бензин, 
������� - ИПЦ на синтетические моющие средства 
����
� - ИПЦ жилищно-коммунальных услуг, 
�������� - ИПЦ медицинских услуг, 
�	���
���		- ИПЦ услуг пассажирского транспорта, 
�������	 - ИПЦ услуг связи, 
����	���	- ИПЦ услуг организаций культуры, 
�������	��� – ИПЦ  санитарно- оздоровительных услуг, 
������	��� - ИПЦ услуг образования, 
����� - ИПЦ продовольственных товаров, 
����� - ИПЦ непродовольственных товаров, 
�
������ - ИПЦ услуг. 
 
Выбор переменных и преобразование данных 

1. Выберите один из видов товаров или услуг из приве-
денного выше списка (переменные, начинающиеся на 
букву D), который будет в Ваших моделях зависимой 
переменной Y. 

2. Рассчитайте относительный индекс цен выбранного Ва-
ми товара (услуги), разделив ИПЦ для выбранного то-
вара или услуги (переменные, начинающиеся на букву 
P)2  на ИПЦ на продовольственные или непродоволь-
ственные товары или услуги и умножьте на 100. Отно-
сительный индекс цен будет показывать, происходило 
ли изменение цены на товар более или менее быстрыми 
темпами, чем общий рост цен. 

                                                      
2 или их основного сырья (например, цену молока для сыра). 



 
 

3. В качестве независимых переменных предлагается вы-
брать относительный индекс цен товаров или услуг и 
������. 

4. Опишите выбранные Вами переменные, обозначив Y 
зависимую переменную, Х – относительный индекс 
цен товара или услуги(согласно варианту), ������ - 
средний ежемесячный доход жителя России. 

Формулировка задания курсовой работы  
 
I. Первичный анализ данных 
 
1.Найдите средний доход населения за рассматриваемый 
период, дисперсию, среднее квадратическое отклонение. 
2. Определите границы, в которых с надежностью 0,997, за-
ключен средний доход населения за рассматриваемый пери-
од. 
3. На уровне значимости 5% проверить гипотезу о том, что  
средний доход  населения за 2001-2002 гг. и 2003-2004 гг. и 
разброс относительно среднего дохода отличаются незна-
чимо. 
4. На уровне значимости 5% проверить гипотезу о том, что 
дисперсия Y составляет (100 − �)% от исправленной дис-
персии (� – номер варианта).  
5. На уровне значимости 5% проверить гипотезу о том, что 
математическое ожидание Х составляет (100 + �)%  от 
среднего (� – номер варианта). 
6. Найдите коэффициенты парной корреляции между пока-
зателями, оцените характер взаимосвязи, статистическую 
значимость коэффициентов (принять уровень надежности, 
равным 95%).  
7. Какой из факторов связан с результативным признаком 
сильнее? 
 
II. Парная линейная регрессия 
 



 
 

8. Постройте регрессию переменной Y поочередно на каж-
дую из переменных (Х и INCOME).Оцените качество под-
гонки регрессий, проверьте значимость каждого из коэффи-
циентов регрессии по отдельности и адекватность регрессии 
в целом. Постройте 95% доверительные интервалы для ко-
эффициентов наклона. Дайте экономическую интерпрета-
цию полученным результатам. Сделайте выводы. Выберите 
наилучшую модель для дальнейшего анализа. 
9.Осуществите прогнозирование среднего значения показа-
теля Y при уровне значимости α = 0,05, если прогнозное 
значение фактора составит 80% от его максимального зна-
чения. Представьте на графике фактические данные Y, ре-
зультаты моделирования, прогнозные оценки и границы до-
верительного интервала. Дайте экономическую интерпрета-
цию полученным результатам. 
 
III. Множественная линейная регрессия 
 
10. Постройте регрессию переменной Y на переменные Х и 
INCOME. Проверьте значимость каждого из коэффициентов 
регрессии по отдельности и адекватность регрессии в целом.  
Дайте экономическую интерпретацию полученным резуль-
татам. 
11. Сравните парную  регрессионную модель (используе-
мую для прогноза в п.8) с множественной регрессионной 
моделью. Сделайте выводы 
 

Введение к курсовой работе  

 
Введение должно занимать не более трех страниц. Во вве-

дении должна быть указана цель курсовой работы, дана общая 
характеристика объекта исследования, а также сектора эконо-
мики, к которому относится данный объект.  Дано описание по-
казатели, выбранных для анализа, и статистических данных.  
Сформулирована задача исследования. 

 



 
 

Теоретическая часть курсовой работы 
 
 

В данном разделе курсовой работы должны быть перечис-
лены эконометрические методы и модели, используемые в рас-
четной части курсовой работы, даны формулировки всех ис-
пользуемых статистических критериев.  А также, приведены все 
необходимые расчетные формулы.  

 

Расчетная часть курсовой работы 

 
Расчетная часть курсовой работы состоит из трех модулей: 

«Первичный анализ данных», «Парная линейная регрессия» и 
«Множественная линейная регрессия». 

 
В разделе «Парная линейная регрессия»  требуется провести 

стандартную обработку исходных данных с вычислением то-
чечных и интервальных оценок,  изучаемых показателей. А так-
же проверить гипотез и корреляционному анализу данных. 

 
Разделы «Парная линейная регрессия» и «Множественная 

линейная регрессия» посвящены  построению  линейных ре-
грессионных моделей, с последующим эконометрическим ана-
лизом и прогнозирование. 

Приведем, пример оформления результатов эконометриче-
ского анализа модели. 

Допустим, что перед студентом поставлена задача исследо-
вания веса проданной предприятиями оптовой торговли крупы 
(У) в зависимости от среднего ежемесячного дохода жителя 
(������). 

Построим регрессию переменной Y на переменную  
INCOME. 

Уравнение имеет вид: 
�� = 16,0127 + 0,0055 ⋅ ������ 

Интерпретация параметров уравнения: При увеличении 
среднего ежемесячного дохода жителя России на 1 руб.  вес  



 
 

проданной предприятиями оптовой торговли крупы за отчетный 
месяц увеличится на 0,0055 тыс. тонн = 5,5 тонн.  

Оценка качества модели. Коэффициент детерминации �' 
равен 0,7213,  т.е. около 72,13% вариации зависимой перемен-
ной учтено в модели и обусловлено влиянием фактора, вклю-
ченного в модель.  

Расчетное значение F-критерия Фишера  � = 134,2012 
больше, чем �табл(0,05; 1; 42) = 4,073, т.е. уравнение регрессии 
в целом статистически значимо.  

Теперь проверим статистическую значимость параметров 
уравнения с помощью t-критерия  Расчетные статистики состав-
ляют: 

/01 = 7,7503; /02 = 11,6865 
Табличное значение t-критерия Стьюдента находим с по-

мощью функции СТЬЮДРАСПОБР (Excel): tтабл(0,05;42)= 
2,018.  

Таким образом, коэффициенты  45 и 46 являются статисти-
чески значимыми( 7/087 > /табл). 

 
 

Заключение и список литературы 

 
В заключении курсовой работы приводится краткое содер-

жание проделанной работы и полученных выводов.  
В списке литературы необходимо указать перечень исполь-

зуемых источников, в том числе и Интернет-ресурсов. 



 
 

Приложение 1 
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Приложение 2 
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